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  مقدمه

قـانون برنامـه چهـارم     47 و 45مـواد   در راسـتاي    و   ساله کشور    20با توجه به سند چشم انداز       این آیین نامه    
    توسـعه   و فنـاوري بـا هـدف گـسترش بـازار محـصولات دانـایی محـور و                 توسعه کشور مبنی بـر ایجـاد علـم        

سـاختار وزارت علـوم، تحقیقـات و فنـاوري و بـر          تغییـر    لایحـه    10 تـا    5بندهاي  و   شرکت هاي دانش بنیان   
  .تدوین شده است اساسنامه سازمان پژوهشهاي علمی و صنعتی ایران 2ماده  اساس

  
   تعاریف-1ماده 

  .هشهاي علمی و صنعتی ایران سازمان پژو:سازمان
  . پژوهشگاه فناوریهاي نوین:پژوهشگاه
  . پژوهشکده هاي تابعه پژوهشگاه:پژوهشکده

  . شوراي مرکزي ارزیابی و تصویب طرحها:شوراي مرکزي
  دفتر مرکزي ارتباط با صنعت و تجاري سازي سازمان: دفتر ارتباط با صنعت
  قیق وابسته به دفتر ارتباط با صنعتنتایج تح گروه تجاري سازي :گروه تجاري سازي

  .این دبیرخانه در مدیریت دفتر حمایت از پژوهش و فنآوري مستقر می باشد: دبیرخانه شوراي مرکزي
  . فرآیند واگذاري نتایج تحقیق به بنگاههاي اقتصادي و سرمایه گذاران حقیقی و حقوقی:تجاري سازي

دانـش فنـی، کـشف    مهـارت،  ه نتیجه آن به ایجاد روش،  بخشی از تحقیقات علمی و کاربردي است ک        :تحقیق
  .یا اختراع و دارایی فکري یا پتنت منتهی می گردد

  . فرد حقیقی یا حقوقی انجام دهنده تحقیق:محقق
ل ی ـدر رابطه با نتیجه تحقیق است کـه محقـق در قالـب تکم   ابراز شده از طرف محقق ق ای کلیه حق  :اظهارنامه

  . دهدفرم مربوطه ارائه 
براي انجام بهینه کاري ارایـه مـی دهـد یـا راه حـل فنـی       است که راه نوینی را  محصول یا فرآیندي :1تراعخا

  .جدیدي را براي حل مشکلی پیشنهاد می کند
  . بهره برداري موفقیت آمیز از ایده هاي نو :2نوآوري
 مـشخص دیگـران را   دوره زمـانی می تواند در خترع  وجب آن م   یک مدرك قانونی دولتی است که به م        :3پتنت

  .اختراع خود، در محدوده مکانی مشخص منع نمایدبدون مجوز از بکارگیري 
پژوهش هـا وفنـآوري هـا    قیمت گذاري، تبلیغ و ترویج ایده ها، به منظور   فرآیند برنامه ریزي و اجرا       :بازاریابی

  .تجاري سازي دافرسیدن به اهه منظور  واگذاري نتایج تحقیقات برايدر راستاي انجام معامله ها ب
حاصل از فعالیت ذهنی و فکري در زمینه هاي علمی و صـنعتی، ادبـی و هنـري       حقوق قانونی    :مالکیت فکري 

  4مانند حق انحصار اثر
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یـا توسـعه    حاصل از فروش محصولات بوجود آمـده       درصدي از درآمد     :5حق الاختراع /حق التالیف /لامتیازحق ا 
تعلـق  ... راع، نوآوري یا خلاقیت که به ایجاد کننده آن ایـده، اختـراع و               یافته منتج از بکارگیري یک ایده، اخت      

  .می گیرد
  

   اهداف-2ماده 
 از طریق کمک بـه رسـیدن     سازمان عضو و غیر عضو      نوآوران/محققاندر حمایت از     ارتقاء نقش سازمان     -2-1

  نتایج تحقیق به بازار
 از طریـق کمـک بـه ایجـاد و     د ثروت دانش محور تولیتوسعه فنآوري و      سازمان در  ی ارتقاء نقش حمایت   -2-2

  توسعه شرکت هاي دانش بنیان
   گسترش بازار محصولات دانایی محور-2-3
ایجاد فرهنگ و تعمیق اهمیت و نقـش تجـاري شـدن نتـایج تحقیقـات در سـطح سـازمان و              کمک به    -2-4

  جامعه
  
  
  سیاستها و برنامه ها -3ماده  

  و محققـان  سـرمایه گـذاران   ها و فعالیتهاي تحقیقاتی سازمان، تلاش هماهنگ سازي و هدفمند کردن       -3-1
  .در  تجاري سازي

 حمایت سازمان در تسهیل و سرعت بخشیدن به رسیدن نتیجـه تحقیـق بـه بـازار و صـنعت از طریـق                      -3-2
  .فنآوریها/تحت لیسانس قراردادن نتایج تحقیق

  . هر مرحله و سطح ایجاد بستر هاي لازم براي واگذاري نتایج تحقیق در-3-3
 . بهینه سازي فرآیند تجاري سازي از طریق ارتباط فعال با مراکز علمی، پژوهشی و اجرایی کشور-3-4
  . ایجاد بستر لازم جهت تعریف و اجراي طرح هاي تحقیقاتی منطبق بر معیارهاي تجاري سازي-3-5
  . جذب حمایت هاي مالی در راستاي برنامه هاي تجاري سازي-3-6
  .تشویق مدیران صنایع و صاحبان سرمایه براي مشارکت در برنامه هاي تجاري سازي -3-7
 ایجاد زمینه هاي لازم در سازمان براي رفع نیازمندي هاي تحقیـق و توسـعه اي شـرکت هـا و صـنایع            -3-8

  .  در حال فعالیت یا در حال احداث
  ).وانین جدیدپیشنهاد ق( پیگیري براي تسهیل و اصلاح قوانین تجاري سازي -3-9
  . ایجاد بستر لازم براي اجراي دوره هاي آموزشی تجاري سازي-3-10
  

  ساختار اجرایی -4ماده 
  .طرح هاي تحقیقاتی می باشد تجاري سازي نتیجه هاي تعیین سیاسترجع م سازمان شوراي -4-1
  .تصمیم گیري درباره هر یک از طرحها بر عهده شوراي مرکزي است -4-2
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، تعیـین ارزش    تجاري شـدن نتـایج طرحهـاي تحقیقـاتی        قابلیت  بررسی  مسئول   اط با صنعت  دفتر ارتب  -4-3
  .می باشدفرآیند تجاري سازي اجراي پیگیري و و ، مدیریت تدوین دانش فنی تجاري طرح ها

ارائه گزارش شش ماهـه بـه شـوراي    نظارت بر حسن انجام فرآیند تجاري سازي      معاونت توسعه فنآوري   -4-4
  .داردعهده بر را سازمان 

  
   و ضوابط عمومیکلیات روش ها -5ماده 

تعریـف و تـصویب   در بـدو   و ضـوابطی  به منظور افزایش احتمال تجاري شدن نتایج تحقیق لازم اسـت شـرایط   
ایـن  برخـی از  . تـدوین و عملیـاتی گـردد   در حین تحقیق و نهایتاً پس از اختتام و حـصول نتـایج طـرح            طرح،  

  :زعبارتند ا روش ها شرایط و
طرح و ارائـه دلایـل مـستند    ه پیشنهاد  در نظر داشتن توان بالقوه تجاري شدن موضوع تحقیق در مرحل       -5-1

  .مبنی بر قابلیت تجاري سازي پس از اتمام تحقیق، ضروري است
 ـ   از آنجایی که تخصص محقق در افزایش ضریب نفـوذ نتـایج تحقیـق         -5-2 ثیر بـسزایی  أدر تجـاري سـازي ت

  .تناسب تخصص محقق و موضوع تحقیق به عنوان شاخص مورد ارزیابی قرار گیرد ضروري است دارد،
در دفتـر ارتبـاط      بررسی و اظهار نظر در خصوص پتانسیل تجاري شدن طرحهاي تحقیقاتی پیشنهادي              -5-3

براي طرح موضوع و تصمیم گیري نهایی در شوراي مرکـزي بـه دبیرخانـه ایـن     و نتیجه   با صنعت انجام    
  .شودی  مشورا ارسال

  . بررسی پتانسیل تجاري شدن بر سه محور فنی، اقتصادي و بازار انجام می شود:1تبصره 
  . ماه می باشد2حداکثر براي انجام این بررسی لازم  زمان :2تبصره 

  .گیردمی دسترس محققان قرار بصورت تدوین شده در  مالکیت فکري سازمان  و خط مشی ضوابط-5-4
  . تجاري سازي با مراحل مختلف پیشرفت طرح ضروري استگروه مستمر  ارتباط -5-5
 محقق در حین تحقیق نباید بدون هماهنگی با سازمان، اظهار نامـه عمـومی تهیـه نمایـد و لازم اسـت              -5-6

  .ثبت شده از مراحل توسعه فنآوري مربوطه را محفوظ نگاه داردمستند و جزئیات 
ثبـت   وفنـآوري  صـدور امتیـاز    رابطـه بـا    اي در  دمات مشاوره زمینه لازم براي ارائه خ    سازمان شرایط و     -5-7

  .را فراهم می نمایدمالکیت فکري 
  .آغاز می گرددتیجه تحقیق از طرف محقق  تجاري سازي نتیجه یک تحقیق با ارائه اظهارنامه ن فرآیند-5-8
 ـ            حوزه هاي مختلف     -5-9  ه شـده در   سازمان موظف به حفظ اسرار محقق در خصوص اطلاعـات محرمانـه ارائ

  .دنقالب اظهار نامه می باش
  .تجاري سازي پس از ارزیابی کارشناسی و بازاریابی ابتدایی آغاز می شوداجراي فرآیند  -5-10
   :و بازاریابی ابتدایی به طور همزمان و بر مبناي شاخص هاي ذیل انجام می شودارزیابی  -5-11

  )تصاديدارا بودن توجیه فنی و اق ( و اقتصاديفنیارزش -الف
    ارزش مالکیت فکري از نظر ثبت و اجرایی شدن-ب
   از نظر میزان و پایداري تقاضا ارزیابی بازار-ج
و در ایـن رابطـه از    بـوده  دفتر ارتبـاط بـا صـنعت   ارزیابی و جمع بندي موارد سه گانه فوق بر عهده     : 3تبصره  

در سـازمان   مالکیـت فکـري     دفتر  ارزیابی علمی و فنی و      سازمان جهت   تخصصین عضو و غیر عضو      مهمکاري  
  .شوداستفاده می مالکیت فکري موضوع ثبت رابطه با 
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  .گردد پیش بینی می  ماه 3 حداکثر  براي این مرحلهلازم زمان : 4تبصره 
  

  نتایج تحقیق و فناوري هابازاریابی  - 6ماده 
 زمینـه  دفتـر ارتبـاط بـا صـنعت       به بازار،   نتیجه تحقیق    به منظور حصول بیشترین بازده و تسریع در رسیدن           -6-1

لازم براي بازار یابی و صدور امتیاز را به ویژه از طریق تعامل نزدیک با محقـق بـراي شناسـایی کاربردهـاي تجـاري             
  .نتیجه تحقیق انجام داده و در نهایت بهترین گزینه از بین متقاضیان معرفی می گردد

دسـتورالعمل اجرایـی ایـن آئـین       در  نتیجه تحقیـق    /نی انواع مختلف تفاهم نامه هاي انتقال دانش ف        :5تبصره  
  .ذکر می شودنامه 

 را بـراي لازم  بـستر  حقیقـی و   بـه دو صـورت مجـازي   فن بـازار  و توسعه با ایجاددفتر ارتباط با صنعت      -6-2
  . می نمایدعرضه و تقاضاي فناوري مهیا

  هـاي در اختیـار سـازمان       نـاوري فبازاریـابی   حضور در نمایشگاههاي داخلی و خـارجی بـراي          از طریق    -6-3
  . تلاش می شود

  . انجام می شودمرتبط جهت معرفی و بازاریابی فنآوریهاعتی و فناوري هاي صننهاد ایجاد ارتباط با -6-4
  موارد  سایر  -7ماده

 سـازمان بـه منظـور    ،حسب مورد، تحقیقات نتایج سازيتجاري موفقیت در در راستاي افزایش احتمال      -7-1
  بـا تـصویب شـوراي مرکـزي        ،  ار و لحـاظ نمـودن بازخوردهـاي بـازار در ارتقـاء دانـش فنـی                بررسی باز 

فـراهم  با مـشارکت بخـش خـصوصی         نتیجه تحقیق را   امکانات لازم براي تولید   مکانیزم هاي حمایتی و     
  .لحاظ می شود  مربوطهآئین نامه جزئیات روش اجرایی در .می نماید

ک شرکت در حال تأسیس در قبـال معاوضـه حقـوق امتیـاز بـا مالکیـت        طی توافق نامه اي با ی  سازمان -7-2
بـا مـصوبه هیـات    سازمان در این شرکت ها    شراکت  سهم  . فکري در تأسیس شرکت مشارکت می نماید      

  . می شودتعیینامناي سازمان و طبق مقررات 
، نـسبت بـه توسـعه        محققان عضو سازمان می توانند با استقرار در مرکز رشد واحدهاي فنآوري سازمان             -7-3

  .و کاربردي کردن نتیجه طرح خاتمه یافته خود اقدام نمایند
  . تبصره در تاریخ           به تصویب هیئت رئیسه سازمان رسید4 ماده و 7این آئین نامه در 
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